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• Erstwähler*innen-Kampagne

• gefördert von der Bundeszentrale für politische Bildung, 

Volumen 49.000 €



• unter anderem mit Interviews mit den Vertreter*innen aller großen 
Parteien, zum Beispiel mit Lamya Kaddor von den Grünen.



• Salon zur Bundestagswahl mit 
arabischen und afghanischen 
Erst- und anderen Wähler*innen 
in Hamburg. Spannende 
Diskussionen im Live Stream auf 
Facebook und den Webseiten.



• Corona stoppen – Kampagne im 
Auftrag der Deutschlandstiftung 
Integration, Volumen 50.000 € 



• „Ich wusste nicht, dass es so schrecklich ist. Ich habe ganz viel geweint.“ 
Amal-Kollege beim Texten von arabischen Untertiteln für die 
Dokumentarfilm-Serie „Chartité Intensiv“ vom rbb (Corona_stoppen).



• Im Zentrum steht das 
Kerngeschäft von Amal:


• 149.000 Abonnenten auf 
Facebook täglich mit 
Nachrichten aus ihrer Stadt 
und ihrem Land zu versorgen


• Berichte, Interviews, Videos 
aus den Communities für die 
Communities


• Verlässlich, sorgfältig 
recherchiert und 
professionell publiziert.



Kooperationen mit 
deutschen Medien:

• Tagesspiegel

• Hamburger Abendblatt

• Interviews für Hamburg 

Journal, Deutsche 
Welle, Süddeutsche, 
epd, DeutschlandRadio 
Kultur, scroll.in aus 
Bombay, European 
Journalism Observatory, 
evangelisch.de u.a. 

http://troll.in
http://evangelisch.de


• Öffentlichkeitsarbeit 
mit dem Ziel, unsere 
Themen in die Medien 
zu tragen


• Interviews für Hamburg 
Journal, Deutsche 
Welle, Süddeutsche, 
epd, DeutschlandRadio 
Kultur, scroll.in aus 
Bombay, European 
Journalism Observatory, 
evangelisch.de u.a. 

http://troll.in
http://evangelisch.de




• Amal berichtet von den 
Demonstrationen ebenso wie über 
die Politik der Bundesregierung, 
redet mit Angehörigen und 
informiert die Neuangekommenen. 


• Rund 2000 Hilferufe haben die 
Redakteur*innen in den 
vergangenen Wochen beantwortet.


• Neu ausgeflogene afghanische 
Journalist*innen machen Praktika 
bei Amal.



• Facebook-Reichweite 

• Dari/Farsi-Seite über 12 Monate.… 

• … und seit dem 
Einmarsch der 
Taliban in Kabul



Finanzlage 2022





 IST  Projektionen  TOTAL 
2020 2021 2022 2023 2024 2022-24

I Umsatz "Geschäftsmodell"   
Kampagnen & Events 97.500,00 € 100.000,00 € 130.000,00 € 150.000,00 € 380.000,00 €
Amal Membership Model (Amal Club) 5.000,00 € 10.000,00 € 15.000,00 € 30.000,00 €
Werbung aus der Community 5.000,00 € 10.000,00 € 15.000,00 € 30.000,00 €
Amal in anderen Städten (Franchise) 20.000,00 € 40.000,00 € 60.000,00 € 120.000,00 €
Summe Umsatz   130.000,00 € 190.000,00 € 240.000,00 € 560.000,00 €

  
II Ausgaben Geschäftsmodell   

Personalaufwand (Geschäftsführung, Teilz.) 50.000,00 € 50.000,00 € 50.000,00 €
150.000,00 €

Personalaufwand (Überstunden Team) 30.000,00 € 31.000,00 € 62.000,00 € 80.000,00 € 173.000,00 €
Sachaufwand 4.000,00 € 10.000,00 € 20.000,00 € 30.000,00 € 60.000,00 €
Summe Aufwand  34.000,00 € 91.000,00 € 132.000,00 € 160.000,00 € 383.000,00 €

    
Ergebnis Geschäftsmodell  63.500,00 € 39.000,00 € 58.000,00 € 80.000,00 € 177.000,00 €

ANNAHMEN      
Zunahme Kampagnen & Events 20.000,00 € 20.000,00 €

Zunahme Amal Club 5.000,00 € 5.000,00 €
Zunahme Werbung aus der Community 5.000,00 € 5.000,00 €
Zunahme aus Franchise 20.000,00 € 20.000,00 €



Danke! 


